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1.1 Область применения рабочей программы. 

Рабочая программа учебной дисциплины «Основы экономики, менеджмента и 

маркетинга» является частью основной профессиональной образовательной программы в 

соответствии с ФГОС по специальности СПО 36.02.01 Ветеринария (ветеринарный 

фельдшер). 

 

1.2 Место учебной дисциплины в структуре основной профессиональной 

образовательной программы. 

«Основы экономики, менеджмента и маркетинга» входит в профессиональный цикл 

общепрофессиональных дисциплин и изучается на 4 курсе 7 семестре. 

 

1.3 Цель, задачи учебной дисциплины и требования к результатам освоения 

учебной дисциплины. 

Цель дисциплины – изучение теоретических основ экономики, менеджмента и 

маркетинга и формирование навыков практического их применения при решении 

конкретных задач эффективного развития производства АПК, возникающих в процессе 

профессиональной деятельности. 

Задачи дисциплины: 



 

 ознакомить студентов с сущностью и методологической базой экономики, 

менеджмента и маркетинга; 

 ознакомить студентов с условиями рыночного ведения хозяйства; 

 способствовать формированию у студентов навыков и умений в вопросах 

формирования и реализации товарной и ценовой политики предприятия; 

эффективного сбыта сельскохозяйственной продукции, продвижения её на 

новые рынки; навыков успешной конкурентной борьбы; 

 научить студентов способам и методам рыночного ведения хозяйства, 

управления персоналом предприятия, качеством труда и продукции при 

осуществлении профессиональной деятельности; 

 сформировать у студентов управленческое мышление при решении вопросов 

профессиональной компетенции. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

знать: 

-основные положения экономической теории; 

- принципы рыночной экономики; 

-современное состояние и перспективы развития отрасли; 

-роли и организацию хозяйствующих субъектов в рыночной экономике; 

-механизмы ценообразования на продукцию (услуги); 

-формы оплаты труда; 

- стили управления, виды коммуникации; 

-принципы делового общения в коллективе; 

-управленческий цикл; 

-особенности менеджмента в области агрономии; 

-сущность, цели, основные принципы и функции маркетинга, его связь с 

менеджментом; 

формы адаптации производства и сбыта к рыночной ситуации. 

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен 

уметь: 

рассчитывать основные технико-экономические показатели деятельности 

организации; 

применять в профессиональной деятельности приемы делового и управленческого 

общения; 

анализировать ситуацию на рынке товаров и услуг. 

 

1.4 Компетенции, формируемые у студентов в результате освоения дисциплины 

При изучении дисциплины «Основы экономики, менеджмента и маркетинга» у 

студентов формируются следующие компетенции: 
Код Наименование результата обучения 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к 

различным контекстам; 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по 

финансовой 

грамотности в различных жизненных ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде; 

ОК 06. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом 

гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты 

антикоррупционного поведения; 

 


